Die Urlaubsmacher

Zwei Studenten haben ein Reiseportal gegrindet, das auch fiir besondere Kundenwiinsche ein Reisebiiro finden soll.
Der Sprung in die Selbststandigkeit wurde ihnen erleichtert durch erfahrene Unternehmer-Paten

Die Urlaubsmacher: Tarek Moussa und Marco Simonis griindeten das Internet-Reiseportal askerus.de.

Von Claudia Viillers

Miilheim. Eigentlich lernen
Tarek Moussa und Marco Si-
monis noch, wie Wirtschaft
funktioniert. Doch dann kam
die gute Idee. Seitdem liegt das
Studium der Wirtschaftswis-
senschaften an der Uni Duis-
burg-Essen auf Eis. Und aus
den Studenten wurden Unter-
nehmer - Urlaubsmacher.

Askerus-Travel heit das In-
ternet-Reiseportal, das die bei-
den 27-jahrigen Miilheimer
ins Leben gerufen haben. In
Askerus steckt das englische
Verb ,ask” (fragen) - und das
ist kein Zufall: ,Wir wollten
nicht das Angebot in den Vor-
dergrund stellen, sondern die
Wiinsche des Kunden”, erkldrt
Tarek Moussa.

Ihr Reiseportal richtet sich
an Iunden, die noch nicht
ganz genau wissen, wohin sie
wollen oder an Urlaubshung-
rige mit Extrawiinschen. Also
Menschen mit Beratungsbe-
darf. Die kénnen sich auf aske-
rus.de registrieren lassen und
kostenlos ihr Inserat aufgeben.
Darin konnen sie bestimmte
Maglichkeiten  auswihlen,
zum Beispiel, ob sie eine Stad-
te- oder eine Pauschalreise
planen. Sie haben aber auch
Platz, um Sonderwiinsche zu
notieren. Diese anonymen In-
serate werden dann automa-
tisch an Reisebiiros in ganz
Deutschland verschickt. Und
wer ein Angebot hat, das zur
Nachfrage passt, kann dieses
in die virtuelle Postbox des
Kunden stecken. Hat der Kun-
de Interesse, kann er einen

Vertrag mit dem Reisebiiro ab-
schlieRen. Das passiert auRer-
halb des Portals, Askerus ist
nur der Vermittler, erkldrt Ta-
rek Moussa.

,Die Idee kam uns, als ich
im Internet ein Auto verkau-
fen wollte”, erinnert sich der
Existenzgriinder. ,,Ich konnte
mich nur einreihen bei den
Leuten, die das gleiche Auto
verkaufen wollten.” Der Kun-
de mit seinen individuellen
Wiinschen blieb - unsichtbar.
Eine Marktliicke, in die die
beiden stoRen wollten: ,Wir
haben dann geguckt, was sich
im Netz am besten verkauft.
Und das sind Reisen.”

Simonis und Moussa kniipf-
ten Kontakte zur Wirtschafts-

forderung Miilheim & Busi-
ness GmbH, die stellten den
Kontakt zu Hans Krupp und
Dr. Werner Hackenberg her,
letzterer kannte wiederum
Professor Dr. Tobias Koll-
mann von der Uni Duisburg-
Essen. ,So schloss sich der
Kreis”, sagt Marco Simonis.
Die drei. erfahrenen Ge-
schiiftsleute wurden die , Busi-
ness Angels” der Existenz-
griinder - und Investoren.
,Diese Unterstiitzung ist sehr
wichtig fiir uns, weil wir die
negativen Erfahrungen, die sie
gemacht haben, nicht mehr
machen, und von den positi-
ven Erkenntnissen profitieren
konnen”, meint Moussa.

In ihren Biirordumen im

Haus der Wirtschaft stehen
noch Kisten herum, Bilder
hdngen noch nicht an den
Wiinden. ,Keine Zeit”, sagen
die beiden und lachen. ,Wir
kommen im Dunkeln und ge-
hen im Dunkeln. Und nehmen
die Arbeit natiirlich auch mit
nach Hause.” Privatleben?
,Gibt’s eigentlich nicht mehr.
Aber die Arbeit macht SpaR,
viel SpaR.”

Uber 3000 Reisebiiros

Und es laufe schonganz gut,
sagen sie. Bis zum Friihjahr
sollen iiber 3000 Reisebiiros in
Deutschland  angeschlossen
sein. So konnten sich Miilhei-
mer oder Bochumer Kunden
von Hamburger oder Miinche-

Der Griindervater

Professor Tobias Kollmann erhielt den Unesco-Sonderpreis fiir Griindungsférderer

Essen. Stolz und Freude erfiill-
ten Prof. Dr. Tobias Kollmann
(36) bei seiner Auszeichnung
mit dem Unesco-Sonderpreis
+Entrepreneurship-Award”
fiir sein Existenzgriinderkon-
zept netStart”. Mit diesem
Projekt mochte Kollmann Stu-
dierende zu Griindern und
Unternehmern im  Internet
machen. Eines von mehreren
Ergebnissen: Das kundenori-
entierte Internet Reiseportal
waskerus”.

Doch wer ist der Forderer
studentischen  Griindergeis-
tes? Tobias Kollmann lehrt
Betriebswirtschaftslehre und
Wirtschaftsinformatik an der

Professor Tobias Kollman hilft
Griindern.  Foto: Jakob Studnar

Universitdt  Duisburg-Essen.
Studiert hat er aber in Bonn
und Trier: Volkswirtschafts-
lehre mit dem Schwerpunkt
Marketing. Seit rund zehn Jah-
ren beschiiftigt er sich nun mit

der Frage, wie Geschifte im
Internet funktionieren und
dem Phanomen der ,virtuellen
Marktplitze”; Kollmann war
einer der Pioniere auf diesem
Gebiet. Er wurde schlieBlich
zum einen der Griindungsge-
sellschafter von ,, AutoScout24
GmbH?”, einer elektronischen
Gebrauchtwagenborse im In-
ternet. ,Dadurch habe ich po-
sitive Erfahrungen gemacht,
so dass ich nun den Studenten
eine Plattform liefern mochte,
um #hnliche Erfolge zu erzie-
len”, erziahlt Kollmann. Mit
dem Preis hofft er, ein Zeichen
fiir den Standort Essen setzen
zu konnen. snp
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ner Reisebiiros beraten lassen
- ohne vor die Tiir zu miissen.
Allerdings bekomme der Kun-
de hochstens fiinf Angebote
zugeschickl. Damit er den
Durchblick behilt, so Moussa.

Fiir die Reisebiiros bedeutet
dieser Service einen jahrlichen
Beitrag von 19,95 Euro und
2,50 Euro fiir jedes Angebot,
das es verschickt und das vom
Kunden in seiner virtuellen
Postbox angeschaut wird. Bis
Ende Marz bleibt die Leistung
aber auch fiir Anbieter kosten-
los und unverbindlich.

Wenn das Portal Erfolg hat,
wollen Tarek Moussa und
Marco Simonis das Angebot
ausbauen, weitere Nachfrage-
plattformen griinden, Arbeit-
geber werden. Angst vorm
Scheitern haben sie nicht:
. Wir haben jetzt so viele Dinge
gelernt, die wir im Studium
nicht gelernt hitten. Aufgeben
wiirden wir auf keinen Fall.”

Weniger Griindungen

Nach Berechnungen des In-
stituts fiir Mittelstandsfor-
schung Bonn sind im Jahr
2005 in NRW rund 105 600
neue Unternehmen gegriin-
det werden, heift es auf der
Internetseite des Griindungs-
netzwerks Go! Das sind 12.6%
weniger als im Jahr 2004, Da-
mit liegt Nordrhein-Westfalen
im Trend der westdeutschen
Bundeslander (-11,7%). Mehr
als 47 000 Griindungen wur-
den mit Existenzgrindungs-
zuschuss und Uberbrii-
ckungsgeld unterstitzt.




